
توضيحاتدرصد تغييراتپيش بيني ٩٩عملكرد ٩٨واحد سنجششاخص هاي فرعيشاخص هاي اصلي

%916,0151,640,37779ميليون ريال هزينه هاي عملياتي  (بهاي توليد يا هزينه هاي ساخت)
بهاي توليد شامل مواد اوليه مصرفي + هزينه هاي پرسنلي توليد و 
خدمات توليد + هزينه جذب نشده + هزينه هاي سربار مي باشد

%62-%66%127درصدنسبت بهاي توليد به فروش

%832,1131,641,37797ميليون ريالبهاي تمام شده فروش

%43-%66%116درصدنسبت بهاي تمام شده به فروش

%10-542,849486,756ميليون ريال هزينه هاي سربار

%74-%19%76درصدنسبت هزينه سربار به فروش

%3,994,9457,454,50087مترمربع حجم توليد 

%3,683,5217,454,500102مترمربع حجم فروش (محصولات توليدي)
كاشي هاي دكوري كه به عنوان كالاي تجاري شناخته مي شود بعلت 
متفاوت بودن واحد شمارش و نيز تعداد كم آن در اين دسته بندي 

%010/01984/درصد سهم بازار
در سال 98 توليد كاشي و سراميك كل كشور 398 ميليون بوده 

است. با توجه به شيوع كرونا و تعطيلي ناشي از آن توليد در 99 را 

%718,4792,499,740248ميليون ريال فروش 

01,007,590ميليون ريال  صادرات

در حال حاضر 3 سايز ديواري و 7 سايز پرسلان توليد مي گردد%9-1110عدد تعداد محصولات

%91011خط تعداد خطوط توليدي
در حال حاضر 10 خط فعال مي باشد كه اين تعداد در ادامه سال 

افزايش خواهد داشت.

%60-52عدد تعداد محصولات جايگزين
تعريف محصولات جايگزين به اين صورت در نظر گرفته شده كه به 
عنوان مثال يك خط سايز 50*50 توليد مي كند و در صورت لزوم 

سود خالص تقسيم بر فروش خالص%100%1/4%339-درصد سودآوري

ROA نسبت گردش دارايي (فروش خالص تقسيم بر كل دارايي)%189%58%20درصد

ROI 102%2%77-درصد%
نرخ بازگشت سرمايه برابر است با ( هزينه ها - درآمد) تقسيم بر كل 

هزينه ها. كه كل هزينه ها شامل بهاي تمام شده+ هزينه اداري 

ROE 801%22%3-درصد%
نسبت بازده دارايي برابر است با سود ناخالص تقسيم بر متوسط 

دارايي ها

00 حجم سرمايه گذاري

00 تعداد محصولات جديد

00تجديد ارزيابيبهينه سازي دارايي ها
باتوجه به ارزيابي صورت گرفته توسط كارشناسان كانون رسمي 
دادگستري درخصوص داراييهاي ثابت شركت آپاداناسرام در سال 

سرمايه گذاري 

محصولات دانش بنيان
طرح لعاب آنتي باكتريال مورد تاييد سازمان نانو ارائه شده است ولي 

در مرحله تست صنعتي باقي مانده است.

شركت آپادانا سرام عملكرد سال ٩٨ و پيش بيني ٩٩  اقلام مرتبط با جهش توليد

ارتقاي بهره وري توليد

توسعه سهم بازار

توسعه سبد محصولات

افزايش ارزش افزوده 

اقتصادي


